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Lokale 2eg i lokale butikker

Dansk zgproduktion kan, som det fremgar af
oktober nummeret af Dansk Erhvervsfjerkre,
gleede sig over et sterkt stigende salg af zeg.
Salget af z2g i Danmark til detail og foodservice
er steget fra 32,8 mio. kg i ar 2000 til 50,7 mio. kg
i 2013, en stigning pa over 50 % pa 13 ar.

Denne salgsmassige succes skyldes formodentlig
forst og fremmest, at branchen har formaet at skabe
tillid omkring @ggene mht. fodevaresikkerhed,
oprindelse, dyrevelfzerd og @ggenes holdbarhed etc.
Samtidig er der gjort en stor indsats for at informere
om aggenes betydning for sundhed, herunder ikke
mindst er det nasten lykkedes at fjerne koleste-
rolforskraekkelsen. Der har muligvis ogsd veret
nogle samfundsmeessige stremninger, som har varet
medvirkende til at oge forbruget af a&g. Under alle
omstendigheder kan vi jo gleede os over den positive
udvikling, men vi skal have fokus pa at fastholde
den og gerne ogsd udbygge den. Spergsmaélet er
hvordan?

Man skal naturligvis starte med at lytte til kun-
derne. Det med kvalitet og fedevaresikkerhed reg-
ner forbrugerne som en selvfelge. Herudover kan
forbrugerne have nogle praferencer med hensyn
til produktionsform: buraeg, skrabezg, frilandsag
eller okologiske @g. Disse onsker kan vi helt klart
ogsa imedekomme, de fire agtyper findes i nasten
alle butikker. Der er samtidig sporbarhed saledes, at
forbrugeren pa agget kan afleese producentens chr.
nummer og pa den made finde ud af, hvor agget er
produceret. Hvad kan forbrugeren enske sig mere?

Den lokale trend
Jo, den nye trend er, at forbrugerne i stigende
omfang ensker sig tattere pa producenterne, er inte-
resserede i, hvordan varerne er producerede, gerne
vil kunne ”’se”, hvordan varerne produceres og helst
kaber lokalt producerede varer. Denne trend gaelder
alle foedevarer af landbrugsoprindelse, men er sarlig
steerk nar det geelder gkologiske &g, - grontsager og
-ked.

De mange gardbutikker, som er skudt op i de
senere ar, og som har stor succes, er et bevis pa, at
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trenden ber tages alvorlig.

Forbrugernes behov for tettere kontakt til produk-

tionen kan imedekommes pa forskelligt niveau:

1. CSA- modellen, eller fellesskabsmodellen, hvor
produktion etableres i samarbejde med en gruppe
af forbrugere. Her er forbrugeren ekonomisk
involveret, evt. ogsd involveret i daglig pasning
og/eller er forpligtet til at aftage en bestemt
mangde af produktet.

2. Staldderssalg, hvor forbrugeren afhenter produk-
tet pa garden

3. Gardpakkeri med afsatning i lokalomradet

4. Lenpakning pa et professionelt pakkeri, landman-
den markedsferer hele, eller dele af sin produk-
tion i lokalomradet.

5. Pakning pa professionelt pakkeri og markedsfo-
ring i hele landet

CSA-modellen repraesenterer naturligvis den ulti-
mative narhed mellem producent og forbruger.
Staldderssalget udger en noget losere forbindelse
til producenten, og géardpakkeriet en endnu losere
forbindelse, men forbrugeren har stadig mulighed
for at identificere produktet med garden, som de har
set lidt uden for byen, hvilket i mange tilfaelde vil fa
dem til at veelge netop det produkt. Mange vil ogsa
veere indstillet pé at betale en merpris for det lokale
produkt.

Model 5 reprasenterer den situation, hvorunder
langt sterstedelen af danske &g omsettes i dag, og
hvor den lokale trend ikke pa nogen made tilgode-
ses, og hvor afstanden mellem forbruger og produ-
cent er storst.

Dele af detailhandelen har fiet gjnene op for
forbrugernes preference for lokale produkter og
begynder nu at eftersperge sadanne, herunder ogsa
@g. Med andre ord bliver den almindelig kendte
pakkerimodel, hvor &g markedsfores i hele landet,
fremtidigt sat under pres.

Lokale zeg i lokale hutikker
Spergsmaélet er, om den etablerede @gbranche kan
tilpasse sig og blive i stand til at levere “lokale &g
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i lokale butikker”. Model 4. tager netop sigte herpa.
Tanken er, at @gproducenten leverer sine eg til sit
professionelle pakkeri, som han plejer. En del af
eggene pakkes i emballager, hvoraf det tydeligt
fremgar, at de er produceret af netop den lokale pro-
ducent. Af hensyn til det lokale image vil det vare
mest optimalt, at producenten selv salger, modtager
ordrer og fakturerer sine &g. Imidlertid vil en sddan
praksis medfere en rekke udfordringer, herunder
logistik, ansvar, risiko og ekonomi. Der er ikke tvivl
om, at omkostningerne ved model 4. vil vaere hgjere
end ved model 5, altsa vil successen forudsatte, at
forbrugeren er villig til at betale en hgjere pris for
lokale ag.

Workshop om lokale g i lokale butikker

Med henblik pa at belyse mulighederne for at forsyne
lokale butikker med lokale &g atholder Videncentret
for Landbrug d. 27. november kl. 12.15 — 16.00 en
workshop om emnet. Mélgruppen for workshoppen
er cksisterende sterre agproducenter og deres pak-
kerier, men alle vil vaere velkomne. P4 workshoppen
vil der vaere indlaeg af Peter Viuf Christiansen, Coop,
Dagli Brugsen og af Peter Reimer fra firmaet Pack
Design. Videncentrets projektgruppe vil preesentere
2 - 3 forslag til, hvordan opgaven kunne loses.
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